BusinessClick — Specyfikacja kreacji reklamowych

Spis tresci:
1. Kreacje tekstowe
2. Grafiki do kreacji tekstowych
3. Kreacje display
4. Kreacje video
5. Mobile
6. inContext
7. Stowa kluczowe
8. Przygotowanie kampanii
9. Dobre praktyki i warunki emisji
10.Mailing

1. Kreacje tekstowe

Zalecamy przygotowanie minimum 10-ciu tekstow reklamowych.

Teksty reklamowe powinny sie sktadac z:
- Linki tekstowe - tytutu (max. 30 znakow) oraz tresci (max. 70 znakow)
- Reklama natywna - samego opisu (max. 50 znakéw)

Kreacje tekstowe emitowane w sieci BusinessClick wystepujg samodzielnie lub wraz
z przypisanymi im kreacjami graficznymi.

2. Grafiki do kreacji tekstowych

Do reklam tekstowo-graficznych niezbedne jest przygotowanie kreacji 58x58px oraz
200x100px.

Na potrzeby emisji reklamy natywnej niezbedne jest dostarczenie kreacji 350x216px
oraz 140x100px.

Kreacje natywne na potrzeby emisyjne sg czesto skalowane do mniejszych
rozmiarow dlatego nalezy wzig¢ pod uwage czytelno$¢ grafiki — zawartego przekazu.

Wyzej wymienione kreacje wystepujg zawsze tgcznie z odpowiadajgcym linkiem
tekstowym.

Kreacje nie powinny zawierac tekstu ani dublowac przekazu linku tekstowego.
Nalezy dostarczy¢ minimum 3 grafiki kazdego rozmiaru.

Grafiki nie mogg ograniczaé sie do logotypu klienta

Akceptowane formaty: .jpg, .png, .gif.
Maksymalna waga pliku graficznego: 20KB.
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3. Kreacje display

BusinessClick ma mozliwos¢ emisji kreacji statycznych oraz html.
Do kreacji html niezbedne jest dostarczenie zaslepek statycznych.

Realizujemy kampanie stosujgc nastepujgce formaty:
- rectangle (300x250px)
- billboard (728x90px)

Istnieje mozliwos¢ wykorzystania dodatkowych formatéw:
- 750x100px
- 750x200px
- 336x280px
- 120x600px
- 160x600px

System BusinessClick dostosowuje samodzielnie rozmiar kreacji do dostepnej
powierzchni emisyjnej.

Kreacje statyczne
Akceptowane formaty: .jpg, .png, .gif.
Maksymalna waga pliku graficznego: 30KB.

Kreacje HTML5 mogqg zawierac:
- HTML

- skrypt javascript

- arkusze stylow (css)

- Grafiki (jpeg, gif, png)

Maksymalny rozmiar kreacji rozumiany jako tgczny rozmiar HTML'a, javascript, css i
grafik: 60kB.

Kreacja powinna poprawnie funkcjonowac dla protokotu standardowego (http) i
szyfrowanego (https). Odnosi sie do wszystkich elementéw tadowanych przez
kreacje — skryptow, grafik i filmow.

Kreacja musi mie¢ mozliwos¢ dotgczenia zewnetrznego kodu , ktory umozliwi
zliczanie kliknie¢ w systemie BusinessClick. Do tego celu przeznaczone sg dwa
makra [CLICK_URL] dla kodéw niewymagajgcych kodowania html i
[CLICK_URL_ENCODED] dla kodéw wymagajgcych kodowania html.
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Przyktad:

Kreacja flash przekonwertowana za pomocg swiffy do formatu html5 musi mie¢ obstuge
clickTag. Mozna to zrobi¢ uzywajgc metody stage.setFlashVars() czyli:

<script>
var stage = new swiffy.Stage(document.getElementByld(‘'swiffycontainer"),
swiffyobject, { });
stage.setFlashVars("clickTag=[CLICK_URL_ENCODED]");
stage.start();
</script>

W samej kreacji flash nie powinno by¢ zaszytych URL’i oraz powinien by¢ zamieszczony
clicTag:

on (release) {
getURL(_root.clickTag, '_blank");

}

W przypadku stosowania zewnetrznych skryptéw, Businessclick.com zastrzega sobie
do dwdch dni na certyfikacje i testy.

4. Video:
Maksymalny rozmiar plikow video (mp4, webm): 1.5MB.
Maksymalna dtugosc¢ spotu video: 30 sekund.
Rozmiar materiatu video: 300x250px

Odtwarzanie dzwieku jest dozwolone dopiero po najechaniu (desktop) lub tapnieciu
uzytkownika (mobile).

W celu dotarcia do jak najszerszej grupy odbiorcow pliki video powinny by¢
dostarczane w obu formatach mp4 i webm.

Do kreacji video niezbedne jest dostarczenie zaslepek statycznych.

Mozliwa jest tgczna emisja video wraz ze statyczng belkg reklamowg. Wazne aby
tgczny rozmiar video i belki reklamowej wynosit 300x250px. Np. w przypadku gdy
spot video ma wymiary 300x168 (format 16:9) mozliwe jest dotgczenie statycznego
pliku graficznego (.jpg, .png, .gif.) o wymiarze 300x82px. Taka belka graficzna moze
by¢ emitowana pod lub nad playerem video.
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5. Mobile

Na potrzeby emisji na urzgdzeniach mobilnych wykorzystywane sg wczesniej
wymienione formaty.

- link tekstowy - tytutu (max. 30 znakdw) oraz tresci (max. 70 znakow)

- link tekstowo-graficzny — link tekstowy wraz z grafikg 58x58px oraz 200x100px w
formacie .jpg, .png, .gif.

- display 300x250px — grafika statyczna lub kreacja HTML5

6. inContext

Emisja inContext polega na wyswietleniu na warstwie dymku reklamowego z
przekazem reklamowym. Zawartos¢ dymka opiera sie na standardowych formatach
reklamowych

- link tekstowo-graficzny (link tekstowy wraz z grafikg 58x58px oraz 200x100px w
formacie .jpg, .png, .gif.)

- display 300x250px — grafika statyczna lub kreacja HTML5
- video

7. Stowa kluczowe

Na potrzeby emisji nalezy przygotowac liste stéw kluczowych wspierajgcych
kontekstowg emisje reklam.

- stowa kluczowe - liczba bez ograniczen, wytacznie pojedyncze stowa (bez fraz), w
podstawowej formie, bez odmian (dziata system fleks;ji)

- negatywne stowa kluczowe — bez ograniczen, pojedyncze stowa

- stowa kluczowe inContext — maksymalnie 100 stéw, tylko pojedyncze wyrazy, bez
powtorzen, bez odmian. Zakaz uzywania nazw wtasnych i stbw mogacych stanowi¢
nieuczciwg konkurencje (np. w kampanii Nissana, stowo Audi). Warto aby stowa IC
zawieraty stowa wystepujgce w danym nagtowku i tekscie reklamowym, czyli nalezy
przygotowac oddzielny zestaw stow dla kazdego tekstu.
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8. Przygotowanie kampanii

Materiaty do kampanii nalezy przygotowa¢ w udostepnionym przez nas szablonie
pliku .xls.

Pliki graficzne powinny by¢ jasno przyporzgdkowane do kreacji tekstowych i url-i.
Do kazdej reklamy musi by¢ przyporzadkowany konkretny adres url.

System ma mozliwo$¢ podpiecia kodow odston.

Do kreaciji video mozliwe jest podpiecie kodow cwiartek.

9. Dobre praktyki i warunki emisji

- Teksty reklam powinny intrygowac i zachecac¢ uzytkownikédw do zapoznania sie z
ofertg

- W tekscie reklamy nie moze by¢ zawarta cata informacja o produkcie czy ustudze

- Korzystne jest stosowanie w tekstach fraz call-to-action, np.: Sprawdz, Kliknij,
Dowiedz sie wiecej, Zobacz

10.Mailing

- Format: plik tekstowy lub HTML (z elementami graficznymi)
- Tryb kodowania: 1ISO-8859-2
- Waga podstawowa: 50 KB

Dane do wysytki mailingu

- nadawca,

- adres e-mail zwrotny,

- adres korespondencyjny nadawcy do stopki,
- tytut mailingu,

- adresy do testow

Materiaty nie mogg zawiera¢ mylgcych, fatszywych lub zwodniczych informacji w polu
nadawca, tytule jak rowniez w samej tresci mailingu.

Pole "nadawca" musi w jednoznaczny sposéb okresla¢ podmiot, ktéry przesyta
informacje handlowg. W tym miejscu musi pojawi¢ sie nazwa firmy.

Tytut mailingu nie moze wprowadzac odbiorcy w btgd co do zawartosci oraz intencji
przekazu; w szczegdlnosci nie moze zawiera¢ wyrazen sugerujgcych zwykig
korespondencje z uzytkownikiem (np. RE, FW itp.).
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Informacje do stopki mailingu

- gdy podmiot jest spétkg handlowg, stowarzyszeniem, fundacja:

Firma (nazwa), siedziba i adres, NIP, wysokos¢ kapitatu zaktadowego oraz informacja o jego pokryciu
(tylko Spotki), nazwa sgdu rejestrowego, nr w Krajowym Rejestrze Sgdowym.

- gdy podmiot jest spétkg cywilna:

Imiona i nazwiska wspdlnikéw oraz adresy ich zamieszkania, nazwa spotki, NIP nadany spéfce,
nazwa organu, ktory zarejestrowat wspolnikow - w odniesieniu do kazdego wspdinika, nr Ewidencji
Dziatalnosci Gospodarczej kazdego wspoéinika (jesli zostat im nadany).

- gdy podmiot jest osobg fizyczng prowadzgcg dziatalno$¢ gospodarcza:

Imie i nazwisko oraz adres zamieszkania, nazwa, pod ktérg prowadzi dziatalnos¢, NIP, nazwa organu,
ktory zarejestrowat jej dziatalno$c, nr Ewidencji Dziatalno$ci Gospodarczej (je$li zostat jej nadany).

Zatgczniki:
pliki o dowolnych rozszerzeniach - w tym pdf.

Wymagania techniczne

Mail wysytany jako HTMLowy, powinien by¢ petna, poprawnie skonstruowana,
sprawdzong i dziatajgcg strong HTMLowg. Wszystkie obiekty (obrazki) muszg sie
znajdowac w tym samym katalogu co plik HTML (w katalogu biezgcym).

Po przetestowaniu i zatwierdzeniu listu nalezy wprowadzi¢ nastepujgce zmiany:

- wszystkie pliki graficzne wyswietla¢ poprzez parametr "cid:",
- we wszystkich linkach, adres docelowy nalezy otoczy¢ parametrem "KLIK"
(wazne — pisane wielkimi literami)

Wszystkie linki powinny otwiera¢ sie w nowym oknie, kazdy link powinien zawierac
uzywany protokét (http:// lub https://). Nie nalezy uzywaé parametrow ,KLIK” w
linkach mailto: i formularzach.
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